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Gracias a esta obra podremos conocer como suerte?

percibimos la suerte en nuestras experien-
cias personales y profesionales. Esto resulta
obvio en el ambito de los mercados, pero
demasiado a menudo su rendimiento se
debe mas a la suerte que a sus capacida-
des. El problema reside en gue nos cuesta

mucho entender la probabilidad, y por ello seguimos creyendo que
lo que sucede no es aleatorio y nos empeiiamos en encontrar razo-
nes alld donde no las hay.

Economia humanista
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José Luis Sampedro es uno de los escritores @ a
e intelectuales espaiioles mas queridos y
respetados, ha desarrollado una brillante
carrera como economista desde hace mas
de sesenta aiios. Sin embargo, su labor en
este campo ha quedado quizéd oscurecida por

su dimension humana y literaria. Esta coleccion de articulos pre-
tende recuperar esa faceta, resaltando su lucidez y profundidad de
su pensamiento, la solidez de su formacién, la originalidad de sus
planteamientos y su capacidad para traducir conceptos complejos.

Clase creativa

n"tur]—umcm_'m[mhﬂh_ s

& 2 JUAN CARLOS
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CLASE

El concepto de clase creativa, iniclalmente
creado por el experio en wrbanismeo, —
Richard Florida, ha sido fransformado por - i
el autor, Juan Carlos Cubeiro, que amplia
asi el concepto de clases creativas a todos
aquellos profesionales que aportan valor
desde la confianza, la orientacion al
cliente y la iniciativa, y opone este grupo a

las clases reactivas. Muestra como atraer a la clase creativa, como
evitar su pérdida y como fomentar su formacién y desarrollo.

Crea tu propia suerte
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Esta obra es una guia practica que nos pro-
porciona una hoja de nrita general para
alcanzar la meta que deseamos y que nos
ayude a colmar las necesidades basicas en
nuestro trabajo y en nuestra camrera. Nos

nos brinden una vida gratificante y, en ese
proceso, convertimos en la persona que gueremos ser. Para con-
seguir tal cambio es necesario tener claro qué queremos conseguir
y qué tenemos que hacer para satisfacer esas necesidades.

Editorial: Anaya

Esta es la historia de Cosme Romerales, un
honrado oficinista que huvo que enfrentarse
inesperadamente a una nueva herramienta
de trabajo, el ordenador. Mientras mani-
pulaba el ordenador, recibié una tremen-

da descarga que le produjo una extrafia T
mutacion. Cosme Romerales se habia con-

vertido en Megatorpe, el nuevo héroe informitico, y a partir de
entonces se comvirtié en paladin de torpes, ayudando a todos
aquellos gue se enfrentan por primera vez con un ordenador.

Fueras de serie
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Editorial: Taurus Fueras

Esta obra explora las curiosas historias de 1€, S € 1€

los grandes jugadores de firthol, bucea en la =
peculiar infancia de Bill Gates; husca qué '
convirtié a los Beatles en el mejor grupo
de rock, y se pregunta que distingue a los
pilotos que estrellan aviones de los que .
no. A través de su viaje por el mundo de los
“Yuera de serie”, los mejores, los mas brillantes y famosos, el
autor nos convence de que nuestro modo de pensar en el éxito es
emoneo.
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El club de los elegidos
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Algo mas de 6.000 personas rigen los deshi-
nos de la poblacién mundial, para los que el
autor acuiia un nombre, la “superclase”.
Sus miembros comparten las caracteristi-
cac tipicas de los componentes de un
selecto club: varones, perteneclentes a la
generacion nacida después de la Segunda
Guerra Mundial, con raices culturales en Europa, graduados por
una universidad de elite, pertenecientes al mundo de la empresas o
de las finanzas, con una hase de poder institucional, ricos, elc.

Comunicacion de crisis
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Este libro supone una herramienta muy BP0 @ AL E
itil para hacer frente a la decadencia =
que padecen numerosas empresas em | .
este ambito de la comunicacién. |

Francisco Marin se centra en la crea- |
c¢lon de programas de comunicacién
que respondan a las demandas de infor-
macion de los diferentes piiblicos sobre las medidas proactivas
y las reactivas tomadas por los sujetos implicados ante las

situaciones de riesgo.
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